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Justification du CTA:

Modèle AIDA

Justification du message au public cible :

La vidéo est conçue en format vertical pour Instagram, un réseau très utilisé par les jeunes de 
15 à 25 ans. Le montage est dynamique et rythmé afin de capter rapidement l’attention et de 
s’adapter à leurs habitudes de consommation de contenus courts. 
 
Le ton est simple, moderne et accessible, afin de ne pas paraître trop institutionnel. Le style vi-
suel met en avant les objets du musée, leurs détails et leurs mouvements, pour créer de la cu-
riosité et de l’intérêt. Ce choix répond aux attentes de la persona, qui recherche des contenus 
visuels, immersifs et faciles à comprendre. Le message est pertinent car il donne une image 
du musée plus vivante et attractive, en phase avec les centres d’intérêt du public jeune.

L’objectif de la vidéo est de toucher les jeunes sur les réseaux sociaux du musée afin d’attirer 
un public plus jeune. Le CTA a pour rôle de donner envie de découvrir le musée, ses objets, 
ses richesses et son histoire. 
 
Il encourage les jeunes à passer de la simple découverte en ligne à une action concrète, 
comme interagir avec la vidéo sur Instagram (like, partage) ou venir visiter le musée. Ce CTA 
soutient l’objectif marketing du musée en augmentant sa visibilité auprès des jeunes et en les 
incitant à s’intéresser davantage à son contenu et à son univers.
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Nous incitons les spectateurs a ve-
nir au musée pour le découvrir « «Et ce 

cordephon, ce n’est qu’un seul des 15 000 
objets fascinants que le Mumaps abrite … 
Alors, venez plonger dans ce monde où la 

mécanique devient magie ! »

Expliquer l’importance que ce musée 
à apporter pour notre quotidien « Ici, 
des artisans géniaux ont inventé des 

objets qui ont changé le monde »

Nous faisons un teasing sur le musée « 
Bienvenue au Mumaps, où chaque ob-
jet raconte une histoire incroyable… et 

celle-ci va vous surprendre ! »

Nous posons une intrigue « Sa-
viez-vous que dans les montagnes 

du Jura, un musée cache des trésors 
qui ont révolutionné notre quoti-

dien ? »

Capter l’attention :

Susciter l’intérêt : 

Provoquer le désir : 

Inciter l’action : 
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